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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国山泉水市场深度调研与投资前景研究报告》共十五章。

报告介绍了山泉水行业相关概述、中国山泉水产业运行环境、分析了中国山泉水行业的现状

、中国山泉水行业竞争格局、对中国山泉水行业做了重点企业经营状况分析及中国山泉水产

业发展前景与投资预测。您若想对山泉水产业有个系统的了解或者想投资山泉水行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。
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    近年来，山泉水在人们家中的使用频率越来越高，特别在烹饪中，炖汤、上汤浸蔬菜、白

焯、火锅等各式佳肴都广泛运用山泉水。有餐饮界业内人士表示山泉水烹饪的菜肴虽然较普

通水做出的菜式售价高，但味道与价值带来加分，因此有一定市场。

    山泉煲汤做菜在释放食品精华和鲜味方面有先天优势。山泉水水质软，清澈甘美，且含有

多种无机物和微量元素，在煲汤过程中，由于山泉水表面张力很大，极利于汤料药材的有效

成分的析出。

    此外，山泉水自身富含多种有益的矿物质和微量元素，且溶解及渗透力强，与食材进行相

结合，可以将泉水及食材二者的营养都最大化的释放出来，也更易被人体吸收。

    除了煲汤以外，优质的山泉水还适合泡茶。中国茶道最讲究水品，水的好坏直接影响茶的

色、香、味。唐代茶圣陆羽就曾在其所著的《茶经》中将水定为三个等级：&ldquo;山水上，

江水中，井水下&rdquo;，优质山泉水属于泡茶的上等水。水质呈弱碱性，煮沸后正是最适宜

泡茶之软水，用它泡出来的绿茶茶色黄绿明亮，红茶红艳明亮。

    近几年我国山泉水行业需求市场规模呈现快速增长态势，年均增长率超过15%，行业处于快

速发展的成长阶段，如下图所示：2010-2015年 中国山泉水行业市场规模及增长速度

 资料来源：资料整理
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